COPYWRITING

AKADEMIE VZDELAVANi ONLINE

online principy audit webu
marketing a teorie a e-shopu

COPYWRITING

e je psani ¢tivych a komeréné tuspésnych textli

o diky dobrému ,,Copy” mtizete jen ziskat

e jenastroj pro zlepseni pozic ve vyhledavacich (podpora SEO)
o kvalitni texty zvysuji ndvstévnost webu, pfitahuji pozornost

o zviditelnuje znacku/produkt/e-shop ...

Copywriter je textarf, ktery piSe reklamni a propagacni texty na weby nebo blogy, posty

na socialni sité, chysta prodejni i neprodejni e-maily a dalsi. PiSe texty, které informuj,
nenasilné piesvédcuji a zaroven bavi. Jeho texty miizete potkat jak v online prostfedi, tak i

offline prostfedi.

Kde je copywriting potfeba?

¢ nadpisy (¢lankt - PR, ¢lank v blogu, ¢lank{i na webu,...)

e predméty e-mailti

o formuldfe na webu

e texty pro funkéni tlacitka

¢ uderné texty pro placenou reklamu (at uz to jsou PPC reklamy nebo letaky do
schranky)

o pro komunikaci se zdkaznikem

Uméni copywritera pfesahuje do vice disciplin

e musi byt jazykové a stylisticky zdatny

e ma presah do psychologie

e umi se vzit do cilového zédkaznika

¢ znd zdklady marketingu (vi, proc a pro koho texty tvofi a pomoci pismenek dokaze
zaujmout a presveédcit)

e Vi, jak se tvoii weby

e umi zméfit vykon jeho textli
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Jak na dobré nadpisy

Vite, ze 8 z 10 ¢tenaft si pfecte nadpis, ale jen 2 z nich si pfectou clanek? Nadpis je totiz

nenaldkal k precteni celého clanku. A i to je prace copywritera — nalékat.
Copywriter radi: 5 tipii, jak psat nadpisy, které zaujmou vaseho zdkaznika

1. Pouzivejte u nadpisu cislovky
Vzdy pocet piste ¢islem, ne slovem, (islice oslovi ¢tenafe rychleji.

2. Vlozte ak¢ni sloveso
Poznej, piectéte si, pochopte, odhalte ...

3. Ptejte se
Pouzivejte otazky — pro¢, jak, kolik, kdy, ...

4. Probud'te zvédavost
Titulek ma ctenafe v prvni fadé naldkat. Klidné pouzijte i realnd ¢isla. Napf. ,, Jak jsme

za posledni rok zvysili trzby o 200 %*

5. zminte kli¢ové slovo

Jak na dobré popisky zbozi v e-shopech

e vysvétlete, co dany produkt zdkaznikovi pfinese (vypichnéte tu spravnou vyhodu)
e popiste zakladni parametry (velikost, barva, materidl, ...)

e do textu propasujte emoce

o feknéte zadkaznikovi, proc¢ si méa dané zbozi koupit pravé u vas

¢ nekopirujte popisek, ktery vam d4 dodavatel, ale vytvorte sviij, origindlni

e budte kreativni

e pouzivejte malé ,v” v textech , vas, vas, vase, ...”
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Ukazka rozdild prace s textem ve dvou rozdilnych e-shopech:

Popis vyrobce:

www.krby-bef.cz

POPIS

KRBOVA VLOZKA BEF FEEL 6

MOC (bez DPH) 20999 K¢

Inovativni oplach skla a bezchybné Cisté sklo. Vzduch je veden zady
pres nahfivacl komory. Ty zajistuji w3si teplotu pfivedengho
vzduchu pro oplach skla a jeho pomalgjsl proudénf

Optimalizovany tvar carconového topenisié vyvinuty pomod
aerodynamického modelu

Nejmasivnéjsi akumulacni material na trhu carcon, ktery je az o 100
% masivnéjsl neZ u starsich typd. Disponuje ale i mnohem vatsi
akumulacnf schopnosti, vydrzl nahfaty az 12 hodin

Strukturovany aktivni povrch carcont zachycuje partikularni Estice
s naslednym dopalovanim

Externi pfivod vzduchu umozfuje pfipojeni elektronické regulace
hofeni

Jednoduché oviaddanf jednim regulacnim prvkem a klicka potazena
pravou kozf

Mozno doobjednat Ctyfstranny zazdivacl ramedek s lemem 90st.
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Popis copywritera:
www.webpro-krby-a-kamna.cz

Krbova vlozka BEF Feel 6 do nizkoenergetickych domu

Mala hloubka je prostorové nenaro¢na pro obestavby

Vykonem jsou krbové vliozky BeF Feel uréené pro nizkoenergetické domy

Vzduch je veden do krbové vloZzky zady pfes nahfivaci komory, ty pak zajistuji vy33i teplotu pfivedeného vzduchu pro oplach
skla a jeho pomalejsi proudéni. Tim je sklo ,,oplachovano,, a je Cisté.

Jako vyzdivka je pouZit material Carcon, ten je jeden z nejmasivngjdich akumulaénich materidld na trhu. Tento materidl je
oproti starsim typdm inovovan a o 100% masivnéjsi nez diive. Carcon je material, ktery zaruduje vétsi akumulaéni
schopnost, diky tomu topenisté vydrZi nahiaté az 12 hodin.

Carconového topenisté ma optimalizovany aerodynamicky tvar. Tento tvar spalovaci kamory je konstruovan na zakladé
aerodynamickych testd. Tim wyrobce dosahl dokonalého modelu proudéni spalin. Povrch carcont pak zachycuje
partikularni &astice s naslednym dopalovanim. To zaruéuje G€innosti krbové vloZzky a7 84% pfi primérné spotfebé paliva
1,53 kg/hodinu.

Externi pfivod vzduchu je samoziejmosti a umoZziiuje pfipojenf elektronické regulace hofeni.

Jednoduché ovladani této krbové vioZky je pouze jednim regulacnim prvkem. Ten je standartné v barvé krbové viozky, ale je
mozné prikoupit ovladani v nerezu. Ménit |ze i krytka sekundarniho vzduchu v topenisti.

Krbové vlozky maji regulaci pfivodu vzduchu ve spodni &3sti krbu pod dvitky. Touto regulaci regulujete pfivod spalovaciho
vzduchu do priméarni koamory, pfivod spalovaciho vzduchu do sekundérniho kanalu i ¢istici vzduch predniho skla. Poméry
mnozstvi vzduchu v jednotlivych kanalech se reguluji

automaticky.

Krbova vloZka je bud bezro3tova nebo s litinovym rostem a popelnikem. Litinovy rodt a popelnik miZete nahradit
carconovou zaslepkou ( ta moznuje vytvoreni bezrostového topenisté, zpomaluje proces hofeni, prodluzuje interval
pfikladani, umoziuje snizeni nomindlniho wkonu, zvySuje teplotu v topenisti a nejvice vzduchu sméfuje na oplach skla tim
je sklo cistéjsi)

Ke krbové vloZzce mizete dokoupit sadu akumulaénich nastavcd. Tak plné vyuZijte tepelnou energii vasi krbové viozky,
nebot vysoce kvalitnf Zarobeton je schopny rychle akumulovat teplo. Material rychle naakumuluje prebyteénou energii a
nasledné ji pfedava do prostoru dlouhé hodiny i po vyhasnuti krbové viozky. Snadné a rychlé zvySeni akumulaéni
schopnosti vaif obestavby. Refent, které snifuje spotiebu paliva a zvyZuje tepelnou pohodu, protoZe silavé teplo je
zdravéjsi a nevifi vzduch. Jednoducha montaz pfimo na dany typ krbové viozky. Spolu s dvojitym prosklenim krbové vlozky
je to idedini fedeni pro nizkoenergetické domy. Pro cenovou kalkulaci a feSeni pfimo pro vas na miru mi napiste.

Ke krbové vloZce Ize dokoupit i oplasténi, které z néj udélaji kamna. Vybirat mlzZete z osmi druhl barevnych kombinaci,
doplfikem mUZe byt i barevny carcon. Levné Fedenl, pokud nemdte &as a finance na obestavbu. Cena pl&3té je od 15.000K¢E.

Pro cenovou kalkulaci a Fesen( pfimo pro vas na miru mi napiste.
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Dalsi priklad

Popisek zbozZi nejmenovaného e-shopu:

Kopacky Umbro Velocita PRO HG white/orange

- Trivrstva vnéjsi konstrukce
- Vyrobeno z neoprenu a vzdusnych

vldken

A jak jde na popisky Alza.cz?

Umbro Velocita PRO HG White/Orange

Spravné kopacky jsou zakladem skvélého fotbalisty! Umbro Velocita Pro HG v barvé bilé
a oranzové jsou lisovky na tvrdy pfirodni povrch. Nabizi komfort a pevné usazeni na noze
diky tfivrstvé vnéjsi konstrukci. PodeSev byl navrzen tak, aby vas boty poslouchaly
a chovaly se pfesné tak, jak chcete. Ziskate tak lepsi akceleraci, trakci a mrstnost, coz se hodi
pro hréce, ktefi nebéhaji v rovnych liniich. Zadni ¢ast boty je vyrobena z neoprenu, pfedni je
naopak ze vzdusnych vlaken pro lepsi cirkulaci vzduchu. Stied boty byl tepelné "svafovan"
pro co nejlepsi stabilitu. A v posledni fadé na botach ocenite povrch z TPU, ktery jim doda
odolnost a vy na noze lépe ucitite mic.
Klicové vlastnosti Umbro Velocita Pro HG

¢ Kopacky Umbro Velocita Pro HG se hodi pro vSechny aspirujici fotbalisty

o Na noze budou pevné sedét diky tfivrstvé vnéjsi konstrukci

¢ Nabidnou skvélou trakci a neomezeny pohyb

¢ Komfort je samozfejmosti, boty jsou jak vzdusné, tak pohodIné

o K tomu vSemu jesté vypadaji skvéle a budou se vyjimat na kazdém
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Byla by prace copywritera pro vas?

Zkuste si par ukold — vysledek ndm miuizete poslat na e-mail: info@a-v-o0.cz, predmét

,copywriter” a my se na vasi tvorbu podivdme a odpovime vam.
Tak s chuti do toho®)

1. Vymyslete poutavy nazev pro nize uvedeny clanek
2. Napiste kratkou anotaci, kterou byste napsali do postu na Facebook -
souhrn v par vétach, kterymi nalakate ctenare k precteni clanku

Pokud vlastnite nebo spravujete e-shop a chcete se dozvédét, na jaké chyby si dat pozor,
urdité ¢téte dal. Zjistite, jaké SEO chyby délaji majitelé e-shopti nejcastéji a jak je snadné je
napravit. U naprosté vétsiny e-shopti je mozné vse dat do porddku pouze malymi
technickymi zasahy.

Zéplava e-shopti v Cechach je obrovska a vyniknout mezi konkurenci je rok od roku t&zsi.
Prestoze jsou firmy podobné, kazda mtize mit naprosto odlisSny business model a naopak
stejné modely mohou byt uspésné kazdy jinak. Je tfeba se tak opravdu zamyslet nad svym
podnikem, sortimentem, prozkoumat konkurenci a pfinést zakaznikovi ,, néco navic”.

Je nutné si uvédomit, Ze SEO nejde zapnout, nastavit, koupit, atp. SEO je dlouhodoba prace,
zaloZenad na planu, jehoz cilem je prilakat zdkazniky pomoci vyhledavaci.

V Cesku je ptes 43 tisic e-shopti. P¥itom Ceska obchodni inspekce odhalila chyby az u 83 %

z nich. Abychom tohle procento sniZzili, rozhodli jsme se pro vas shrnout 14 nejcastéjsich
chyb.

malo/zadné popisky zbozi

duplicita popiskil s konkurenci —jedinecnost textti

Spatné pouzivani filtri (Spatné nastavené URL filtrované stranky)

duplicitni/chybéjici titulky (= to co vidime na zadloZce) nebo jejich ndzvy jsou prilis
dlouhé ¢i kratké

duplicitni/chybéjici metapopisky (metadescription) = text popisu stranek, ktery by mél
priblizit zdkaznikovi o ¢em stranka vlastné je

L=

o

zadné nebo Spatné zvolené nadpisy (minimalné H1, H2)

Spatné zvolené URL (pfili§ dlouhé nebo nezajimavé)

chyby v pfesmérovani

nejsou zapnuté metriky (konkrétné modul eCommerce v Google Analytics) — nejsou
statistiky odkud zdkaznik priSel, jak dlouho ztistal na webu, reporty o ndkupech apod.)
10. nejsou zapojeny recenze na produkty (tzn. nulové budovani davéry)

11. Spatné pojmenované kategorie v e-shopech

XN

12. pomalé nacitani stranek (mnoho grafiky, tlacitek, interaktivnich prvki)
13. pfehnané vyuzivani klicovych slov (vyhleddvac vyhodnoti jako Spam)
14. nepouzivani tzv. Long tailli

Vsechny tyto faktory jsou dtilezité nejen p¥i rozjezdu e-shopu, ale i pfijeho dal$im provozu.
Poucte se z chyb konkurence a vysvihnéte své podnikani zase o kus nahoru!
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3. A pokud mate jesté chut, zkuste napsat kratky popis zbozi

‘400 7 Damské slunecni bryle , pilotky”. UV filtr 400. Zlaté kovani.

WS e

“s Vyrobce Giil.eu
r

Hotovo — a i toto je prace copywritera

Psani textti odkudkoli a kdykoli ©
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